
Educational Products Working 
Group
 Co‐Chairs

 Jean Jenkins, PhD Analytics:  Emily Edelman, MS, CGC
 Kristin Weitzel, PharmD

 History
 Current Goals and Charges

 Collect existing educational products from ISCC representatives.
 Identify relevant federally‐funded resources and initiatives (such as 

CRVR, PharmGKB, Genetic Testing Registry) that could assist 
genomics education efforts and clinical practice.

 Work with use cases group to identify areas of emphasis for 
educational products (e.g. ordering of genetic tests, counseling, 
return of results).

 Identify new advances that may require educational initiatives.



Educational Products: 
2015 ‐ Initial Priorities and Timeline
 Analytics

 Review current analytics data
 Develop plan for G2C2 physician resource analytics and 
metrics based on existing work

 Present prospective analytics plan to ISCC

 Marketing
 Develop pilot marketing plan for G2C2 physician resources 
based on existing materials and work group input

 May/June 2015: Implement pilot marketing plan





2012‐2015: 
G2C2 Overall Sessions and Users
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2012‐2015: 
G2C2 Top Traffic Sources (by percent)
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2012‐2015:
G2C2 Site Usage By Discipline
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G2C2 2015 Q1: Physician Resources
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Educational Products: 
Marketing Plan Development
 Continue to engage ISCC members to support efforts 
to increase awareness

 Increase dissemination efforts through ISCC Members
 Pursue additional cross‐linking on websites
 Disseminate content for distribution to members via 
multiple venues (e.g., press releases, newsletter articles, 
social media content)

 Pursue poster presentation/manuscript publication 
when appropriate (e.g., ASHG)





G2C2 Link on Organization Website 
Value



Conference Presentation 2015



Educational Products: 
Marketing Plan Development
 Explore novel dissemination strategies

 G2C2 Informational Webinar 
 Pilot with the American Association of Colleges of Pharmacy 

 G2C2 Twitter Account
 Establish G2C2 Social Media Policy and posting guidelines

 Explore other avenues
 Pilot: Highlight G2C2 content in SNP•its newsletter



Social Media Value



Social Media Value



Educational Products: 
Marketing Plan Development
 Other strategies

 Mass mailing or emailing
 National presentation or exhibit at professional meeting
 Increase interactivity on G2C2 site (e.g., article rating, 
comment functionality)

 Partner with medical education providers or other 
groups



Educational Products: 
Analytics Plan Development
 Identify key metrics in current format 

 Summarize
 Institute process to track longitudinally over time
 Overall and by‐discipline

 Add new metrics/strategies
 D’Vinci ‐What else can we track? What else could we 
potentially monitor?

 Test targeted strategies 



Educational Products: 
Next Steps and Needs
 Marketing subgroup

 Increase cross‐linking with ISCC member website 
 Are there possible links/connections we could explore?
 Are additional materials needed (e.g., newsletter text)?

 Lead G2C2 abstract submission for ASHG
 Develop social media policy



Marketing 
Strategies: 

Next Steps



Educational Products: 
Next Steps and Needs
 Analytics subgroup

 Identify additional metrics 
 Develop and pilot new strategies to maximize value of 
analytic data

 Educational Products subgroup
 Continue to review incoming educational resources
 Identify additional resources and/or resource gaps



Volunteers? We would love your 
help!
 Marketing
 Analytics
 Education resource review

 Kristin Weitzel: kweitzel@cop.ufl.edu
 Jean Jenkins: jean.jenkins@nih.gov


